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ВВЕДЕНИЕ

Актуальность исследования

     На сегодняшний день в Саткинском муниципальном районе номинально
сложилась достаточно разветвленная система государственной и общественной поддержки малого предпринимательства (МП). Стала формироваться институциональная инфраструктура, которая теоретически должна создавать более благоприятные условия для формирования и развития малых частных фирм, а также оказывать им те услуги, которые они – в силу принципиальных особенностей малых предприятий – не могут покупать на рынке, либо которые на рынке в принципе отсутствуют. 

Тем не менее, результаты деятельности инфраструктуры государственно-общественной поддержки малого предпринимательства отнюдь не впечатляют. Оставляя за скобками зачастую контрпродуктивное воздействие на сектор малого предпринимательства общей социально-экономической политики российского государства (в особенности – налоговой и бюджетной), следует отметить, что низкий коэффициент полезного действия в значительной мере объясняется целым рядом серьезных просчетов государственной политики в отношении малого предпринимательства, которые, в свою очередь, обусловлены неадекватными представлениями о состоянии «управляемой системы». В том числе, речь идет об отсутствии обоснованных данных о степени готовности к предпринимательской деятельности российского общества в целом и отдельных его социально-демографических, профессиональных, образовательных и имущественных групп.

В имеющихся исследованиях и оценках состояния сектора малого предпринимательства речь, как правило, идет о параметрах уже функционирующих субъектов малого предпринимательства (СМП). Между тем, весьма важной задачей, к решению которой еще не подступались государственные органы, является оценка потенциала развития малого предпринимательства Саткинского муниципального района. Без ее решения невозможен сколько-нибудь реалистический прогноз развития малого предпринимательства – числа СМП, численности занятых в данном секторе экономики, его вклада в ВРП и ряд других важнейших показателей. 

Между тем, по нашему глубокому убеждению,  в Саткинском муниципальном районе существует достаточно прочное «протопредпринимательское ядро»
, размеры которого, правда, значительно колеблются под влиянием целого ряда факторов и условий. При этом далеко не всякие шаги по содействию малому предпринимательству способствуют расширению этого ядра, не говоря уже о превращении протопредпринимателей в начинающих предпринимателей, а начинающих – в действующих. 
Совершенно очевидно, что, активизация протопредпринимательских слоев населения могла бы привести к подлинно необратимым последствиям в плане создания стабильно развивающейся конкурентной рыночной экономики и социального государства. 

Данная проблема имеет две составляющих: во-первых, качество предпринимательской среды
, во-вторых, наличие «предпринимательского фермента» в обществе (готовность к риску и принятию ответственности, образовательный уровень, профессиональная подготовка и т.п.). Понятно, что обе составляющие связаны друг с другом: чем лучше предпринимательский климат в обществе в целом и на уровне каждого данного поселения, тем выше число потенциальных и актуальных предпринимателей. С другой стороны, изменение предпринимательского климата в лучшую сторону во многом зависит от того, насколько активны, последовательны и консолидированы предприниматели в отстаивании своих интересов, как на уровне региона в целом, так и в муниципальном масштабе; кроме того, даже при наличии сформированной инфраструктуры для развития малого предпринимательства и относительно благоприятном отношении к малому бизнесу едва ли можно ожидать его интенсивного развития там, где для этого отсутствует в должном масштабе социальный и культурный капитал, а также первоначальные финансовые ресурсы, где низка готовность населения к самозанятости и тем более – к занятию предпринимательской деятельностью. Для того, чтобы взглянуть на эти и другие проблемы малого бизнеса глазами населения и самих предпринимателей, и было проведено социологическое исследование: «Предпринимательский потенциал Саткинского муниципального района: анализ и рекомендации по содействию вовлечения населения в малый бизнес»

Цель исследования

Настоящее исследование направлено на изучение предпринимательского потенциала населения Саткинского района. При этом под предпринимательским потенциалом следует понимать совокупность всех физических лиц, готовых к занятию предпринимательской деятельностью. 

Помимо установления примерных рамок предпринимательского потенциала, немаловажно выяснить, в какой мере этот предпринимательский потенциал реализуется, проходя различные стадии предстартового, стартового, а затем – стабильно действующего малого бизнеса. 

Методология исследования

При анализе предпринимательского потенциала в качестве основного инструмента сбора первичных данных использовался стандартизованный (анкетный) опрос взрослого трудоспособного населения. 

В ходе опроса были проведены формализованные интервью с 15 физическими лицами в трех административно-территориальных единицах Саткинского района: г.п. Сатка, г.п. Бакал, с.п.Айлино. Численность выборочной совокупности– 40чел., в том числе – 30чел. – репрезентативная выборка населения территории и 10 чел. – предприниматели, работающие на той или иной территории. 

Большинство вопросов анкеты предполагали широкий набор вариантов закрытых ответов, допускающих свободу выбора подходящего ответа. Кроме того, ряд вопросов предусматривали возможность самостоятельного формулирования опрашиваемыми собственной позиции (открытый ответ). 

В результате обработки анкет был получен  достаточный массив сопоставимых данных, позволяющих произвести анализ предпринимательского потенциала.
Глава 1

Отношение населения Саткинского района к предпринимательству
1.1. Отношение населения к различным формам малого бизнеса

Известно, что одним из важных факторов развития предпринимательства является благоприятный социальный климат, то есть общественное мнение, выступающее в формах позитивных суждений о малом бизнесе. Благоприятный социальный климат выполняет следующие функции по отношению к развитию малого бизнеса:

Изучение общественного мнения дает возможность определить социальный потенциал среды функционирования и развития малого бизнеса в Саткинском муниципальном районе. Следует так же отметить, что общественное мнение по отношению к конкретному социальному явлению или объекту чувствительно к разного рода факторам (социально-экономическим и политическим), поэтому оно изменчиво во времени. 
Таблица 1

      (в % к числу опрошенных)

Отношение к бизнесу в разных его формах

	
	В целом по массиву
населения

	
	

	
	+
	-

	Крупному – в промышленности, строительстве и т.п.
	75,9
	16,1

	Банковскому
	36,6
	63,4

	Малому
	77,4
	16,4

	Семейному (в т.ч. «челночному»)
	71,7
	20,1


Результаты, приведенные в таблице 1, показывают, что – вопреки широко распространенному, как на уровне обыденного сознания, так и среди экспертного сообщества – взгляду, согласно которому население России негативно воспринимает предпринимательство как особый тип деятельности и предпринимателей как его персонифицированных носителей, это отнюдь не так. Во-первых, достаточно позитивным является личное отношение респондентов к предпринимательству: исключая банковский бизнес. У крупного промышленного бизнеса баланс оценок явно положительный (76% положительных против 16% отрицательных), что же касается малого бизнеса (77% положительных при 16% отрицательных оценок) и семейного или челночного бизнеса (72% положительных против 20% отрицательных), то совершенно очевидно, что отношение населения к этим видам предпринимательской деятельности вполне позитивное, хотя, по-видимому, и по различным причинам. Если крупный промышленный бизнес воспринимается, скорее всего, как «кормилец», пришедший на смену государству, то в отношении челночного и семейного бизнеса срабатывает другой стереотип сознания – этим предпринимателям поневоле сочувствуют (они «крутятся, чтобы прокормить себя и семью»). И, вероятно, несколько иной – уважительный – оттенок имеет отношение населения к малому предпринимательству: эти люди «сделали себя» сами, наладили дело, да еще и создают рабочие места для других.

1.2. Динамика изменений отношения населения к малому бизнесу

Необходимо отметить, что баланс оценок изменения отношения к малому предпринимательству в целом позитивный (см. таблицу 3).
Таблица 2

      (в % к числу опрошенных)

Изменение отношения населения к малому предпринимательству

за последние 2-3 года

	
	В целом по массиву

населения

	
	

	В Вашем городе, поселке, деревне 
● Стало лучше
	37,4

	● Не изменилось
	45,0

	● Стало хуже
	6,4

	В стране в целом 

● Да
	34,7

	● Нет
	41,4

	● Затруднились ответить
	6,1


Из данных таблицы 3 можно сделать следующие выводы: 1) большинство респондентов не увидели особых изменений за последние 2-3 года в отношении населения к индивидуальному предпринимательству; 2) среди тех, кто эти изменения увидел, доля оптимистов в 3-6 раз превышает долю пессимистов. 

Таблица 3

      (в % к числу опрошенных)

Степень адаптированности к жизни в условиях рынка
	
	В целом по массиву населения

	
	

	Да, нам удалось не только приспособиться, но и улучшить условия своей жизни
	8,5

	В целом удалось приспособиться
	26,9

	Частично удалось, частично нет
	39,2

	Приспособиться не удалось, но надежды на улучшение жизни сохраняются
	13,7

	Не удалось приспособиться и вряд ли когда-нибудь удастся
	10,7

	Затрудняюсь ответить
	1,1


1.3. Отношение населения к новым богатым

В известном смысле проверочный характер имел вопрос об отношении респондентов к тем, кто разбогател в последние годы: хотя малое предпринимательство отнюдь не является источником значительных личных состояний, тем не менее, гипотеза исследования состояла в том, что личное отношение к разбогатевшим может многое прояснить в фобиях относительно малого бизнеса.

Оказалось, однако, что среди жителей Саткинского района отсутствует сколько-нибудь значимая враждебность не только к малому бизнесу, но и не просматривается настроений зависти или социального реванша в отношении людей, разбогатевших за последние годы (см. табл. 4). Хотя с симпатией к людям, которые за последние годы разбогатели, относится всего лишь 6,5% опрошенных, однако, относящихся к богатым с завистью или с презрением – всего 5%, а с подозрением, неприязнью – еще около 10% населения.

Таблица 4

      (в % к числу опрошенных)

Отношение к людям, которые разбогатели за последние годы

	
	В целом по массиву населения

	
	

	С уважением
	22,5

	С симпатией
	6,1

	С интересом
	15,4

	Положительные эмоции
	44,0

	С завистью
	1,5

	С подозрением, неприязнью
	9,7

	С презрением
	4,4

	Отрицательные эмоции
	15,6

	Не лучше и не хуже, чем ко всем остальным
	38,0

	Затрудняюсь ответить
	2,5




Значительно лучше, чем остальные группы респондентов, относятся к разбогатевшим за последние годы предприниматели и те, кто, по самооценке, смог не только приспособиться к происходящим в стране изменениям, но и улучшить свою жизнь. Несколько лучше относятся к предпринимателям высокодоходные группы населения, молодежь до 30 лет, работники банков, торговых предприятий, строители и, особенно, респонденты с высшим образованием. Несколько хуже – низкодоходные группы населения, старшие возраста (особенно – 51-60 лет и пенсионного возраста), работники сельскохозяйственного производства и здравоохранения, лица с образованием ниже среднего. Особенно плохо относятся к разбогатевшим людям те, кто, по собственной оценке, не приспособился к происходящим изменениям и утратил надежду к ним когда-либо приспособиться.

Разумеется, так же, что те, чей уровень жизни в течение последнего года значительно или несколько возрос (28,6% выборки), относятся к разбогатевшим более позитивно, тогда как среди тех, чей уровень жизни значительно понизился (их оказалось 14%), отношение к разбогатевшим чаще более негативно.

Таким образом, в целом общественно-психологический климат для развития малого бизнеса в Саткинском муниципальном районе  в настоящее время вполне благоприятный, и судя по всему, за последние годы он значительно улучшился. Нет ни одной (!) социально-демографической группы населения, в которой доля лиц, относящихся к малому предпринимательству настороженно или враждебно, преобладала бы над относящимися к нему позитивно или нейтрально. 


Анализ общественного мнения населения Пермского края по отношению к малому предпринимательству подтверждает вывод, о том, что  так называемую изначальную враждебность россиян к предпринимательству, включая малое, следует отнести в разряд мифов. 
Глава 2.Предпринимательские наклонности и намерение открыть собственное дело: анализ протопредпринимательских слоев
Более чем каждый третий респондент (36,58%) хотел бы открыть  свое дело. Этих респондентов можно рассматривать как протопредпринимательский слой в самом широком смысле этого слова – в отличие от более узкого значения, предполагающего наличие не только желания, но и соответствующих способностей и возможностей (см. табл. 5). 

Таблица 5

 (в % к числу опрошенных)
Желание открыть свое дело

	
	По массиву населения в целом

	
	

	Да, скорее да
	36,5

	Нет, скорее нет
	51,2

	Затруднились ответить
	12,3


2.1. Социально-демографический анализ протопредпринимателей


По социальным характеристикам портрет желающих создать свою собственную фирму выглядят следующим образом (см. табл. 6).

Таблица 6

(в % к числу потенциальных предпринимателей по каждой группе)
Социальные характеристики потенциальных предпринимателей 

	Социальные характеристики

респондентов
	В целом по массиву

протопредпринимателей

	
	

	Пол:

● мужчины
	49,7

	● женщины
	50,3

	Возраст:

● 18-24
	25,8

	● 25-34
	31,8

	● 35-44
	23,9

	● 45-54
	14,7

	● 55-60
	2,2

	● Старше 60
	1,6

	Образование:

● неполное среднее
	7,9

	● общее среднее
	25,5

	● среднее специальное
	47,8

	● высшее, н/высшее,
	18,8

	Ежемесячный доход на 1 члена семьи:

● до 2 000 руб.
	46,0

	● 2001 – 5 000 руб.
	45,4

	● 5 001 – 10 000 руб.
	8,6

	Основное занятие:

● работающий по найму
	66,0

	● учащийся, студент дневного отделения
	6,8

	● пенсионер по возрасту
	3,5

	● работающий пенсионер
	0,8

	● инвалид
	1,6

	● безработный
	8,2

	● домохозяйка
	5,2

	● временно не работающий (декретный отпуск, по уходу за ребенком)
	6,8


Как видно из таблицы в числе желающих открыть свое дело, в основном, лица, принадлежащие, как и большинство респондентов, к числу бедных  (до 2000 руб., и невысокодоходных слоев населения (от 2001 до 5000 руб. среднемесячного душевого дохода), в возрасте от 18 до 44 лет, имеющие среднее общее и специальное образование, работающие по найму. Это, скорее всего, в большинстве как раз те потенциальные предприниматели, которые не обладают на самом деле достаточными ресурсами для открытия и ведения собственного бизнеса. 

Из числа тех, кто хотел бы открыть свое дело, только 43,5% полагают, что обладают необходимыми знаниями, навыками и опытом для открытия собственного дела (см. табл. 7).
Таблица 7

(в % к числу потенциальных предпринимателей)
Какое из высказываний справедливо  в отношении Вас?

	
	В целом по массиву 

протопредприни-мателей

	
	

	Обладают необходимыми знаниями, навыками и опытом, чтобы открыть свою фирму
● Да
	43,5

	● Нет
	49,4


	● Затруднились ответить
	7,1

	От открытия своего дела удерживает боязнь неудачи

● Да
	43,1

	● Нет
	50,4

	● Затруднились ответить
	6,5


Кто же, по самооценке, реально обладает знаниями, навыками, опытом, которые необходимы при создании нового бизнеса?  Это специалисты с высшим и средним специальным образованием, мужчины, лица с высшим образованием, в расцвете сил в возрасте от 25-34 лет. Большинство из них (70,3%) это жители городов. 

Среди тех, кого удерживает от открытия собственного бизнеса боязнь неудачи, заметно чаще – женщины, представители возрастной группы от 25 до 34 лет, специалисты и служащие со средним специальным образованием, со среднемесячным душевым доходом  до 2000 руб., работники государственных и муниципальных, проживающие в городах области. 
2.2. Социокультурный портрет протопредпринимателей

Протопредпринимательские слои представляют респонденты, которые отличаются между собой по социально значимым признакам. Это и люди, уже имеющие в прошлом негативный опыт занятий предпринимательской деятельностью, и те, кто совершает первые практические шаги по созданию своего бизнеса, и те, кто еще только начинает думать о том, способны ли они открыть свое дело. Особый интерес при этом представляет, на наш взгляд, та их часть, которая имела в прошлом негативный опыт занятий бизнесом и отказалась от продолжения этих занятий. Анализ причин, по которым эти люди отошли от предпринимательской деятельности, лучше поможет понять и характер проблем и отличий протопредпринимателей от действующих предпринимателей. 

Доля тех, кто начинал заниматься бизнесом, но потерпел при этом фиаско, оказалась достаточно большой – 7,3% от общего числа опрошенных респондентов. 
Неудачный опыт занятий предпринимательством был среди 29,9% протопредпринимателей и даже среди действующих предпринимателей – 2,6% (13 чел.).

В чем же были причины этих неудач? Отнюдь не в личностных качествах этих людей. Лишь 8% тех, кто пытался начать свой бизнес, убедились, что быть предпринимателем – «это не для меня». Почти половине из них (48%) просто не хватило финансовых средств на раскрутку бизнеса.
На втором месте среди указанных причин неудач - «государственный рекэт». Каждый пятый прекратил заниматься бизнесом из-за давления проверяющих, контролирующих органов (пожарная инспекция, СЭС и др.). 

Заметно меньшим был у «неудачников» и объем находившихся в их распоряжении собственных социальных ресурсов. Так 16% среди них отметили, что среди главных причин краха их начинаний было отсутствие, либо непродуманность плана развития собственного бизнеса на перспективу, у 14% не хватило специальных знаний в области управление предприятием и персоналом, маркетинга, финансового планирования, а 12% указали на отсутствие нужных связей в органах власти. 
Пока же роль основных структур поддержки развития малого бизнеса, по сути, выполняют социальные сети. Именно от своего ближайшего окружения начинающий предприниматель получает и соответствующий импульс к занятиям бизнесом, и необходимые ресурсы, и требующиеся ему знания и связи. Если 14,7% представителей непредпринимательских слоев населения имели предпринимателей в числе ближайших и других родственников, то у протопредпринимателей этот показатель составляет 25,2%, а у предпринимателей – почти половина (46,7%). Особенно резкая разница у различных слоев респондентов в наличии в их окружении предпринимателей среди друзей и знакомых, соответственно: 26,8%, 54,6% и 79,6% (см. табл. 12).
 Таблица 8

      (в  к числу опрошенных)
Наличие предпринимателей в окружении различных групп респондентов

	
	Непредприни-мательские 

слои населения
	Прото-предприни-матели
	Действующие предприни-матели

	Среди ближайших родственников
	5,7
	11,9
	25,1

	Среди других родственников
	9,0
	13,3
	21,6

	Среди друзей и знакомых
	26,8
	54,6
	79,6

	Нет
	51,8
	30,2
	8,2


Таким образом, можно констатировать, что протопредпринимательские слои – это, в первую очередь, люди, на личном опыте и опыте своих ближайших знакомых сформировавшие вполне реальные представления о том, что эта деятельность собой представляет. Можно сказать, что есть определенная социальная среда, включающая в себя как предпринимателей, так и протопредпринимателей. Именно эта среда и генерирует людей, склонных к реальным занятиям предпринимательством, и то, насколько успешны оказываются эти занятия, зависит не только от самого человека, но и от ресурсов его ближайшего окружения.

Причем среда эта состоит из людей, в целом более благополучных в материальном отношении и гораздо лучше адаптировавшихся к новым условиям, чем остальное население. 42,1% представителей протопредпринимателей  и 51,6% предпринимателей отметили, что им удалось приспособиться к жизни в условиях рынка, и только 7,9% протопредпринимателей и 1,6% предпринимателей отметили, что приспособиться не удалось и вряд ли когда-нибудь удастся (см. таблицу 9).
Таблица 9

(в % к числу опрошенных)

Степень адаптированности к жизни в условиях рынка

	
	Непредприни-мательские 

слои населения
	Прото-предприни-матели
	Действующие предприни-матели

	Да, нам удалось не только приспособиться, но и улучшить условия своей жизни
	6,0
	13,0
	19,4

	В целом удалось приспособиться
	25,6
	29,1
	32,2

	Частично удалось, частично нет
	40,5
	35,3
	37,4

	Приспособиться не удалось, но надежды на улучшение жизни сохраняются
	14,0
	14,1
	8,6

	Не удалось приспособиться и вряд ли когда-нибудь удастся
	12,6
	7,9
	1,6

	Затруднились ответить
	1,1
	0,5
	0,8


Адаптация к новым условиям означала, впрочем, как видно из вышеприведенной таблицы, для протопредпринимателей, по их самооценкам, рост нагрузок, идущих в ущерб многим их интересам. Как показал анализ используемых протопредпринимателями стратегий выживания, это суждение имело под собой все основания, и связано было, прежде всего, с увеличением тех видов нагрузок, которые приносили реальный денежный доход (см. таблицу 10.

Как видно из приведенных данных, протопредприниматели реализовывали очень разнообразные и активные стратегии выживания. При этом среди протопредпринимателей в два раза чаще, чем среди непредпринимательских слоев, встречаются указания на переквалификацию для последующей смены работы, в 1,6 раза чаще  – на работу по совместительству в нескольких местах на постоянной основе. Если учесть, что 13% в группе протопредпринимателей работали по совместительству или сверхурочно по основному месту работы, то оказывается, что около трети  протопредпринимателей имеют постоянное совместительство в различных формах и почти столько же используют также любую возможность разовых и временных приработков.
Таблица 10

(в  к числу опрошенных)
Какие действия предпринимают, чтобы изменить свое материальное положение

	
	Непредприни-мательские 

слои населения
	Прото-предприни-матели
	Действующие предприни-матели

	Работают по совместительству в нескольких местах на постоянной основе
	8,0
	13,0
	7,6

	Сверхурочная работа или совместительство по основному месту работы
	13,2
	17,4
	5,6

	Обеспечивают себя сами некоторыми продуктами питания
	35,0
	28,0
	18,6

	Переквалифицировались, чтобы сменить работу
	4,3
	9,5
	1,8

	Используют любую возможность разовых и временных приработков
	15,0
	28,3
	7,4

	Продают излишки сельскохозяйственной и мясной продукции, пчеловодства
	9,7
	9,0
	3,2

	Имеют свое дело, свой бизнес
	0,2
	2,4
	89,0

	Занимаются индивидуальной трудовой деятельностью, «самозанятые» (ремонт бытовой техники, автомобилей, автоперевозки, ремонт квартир, шьют, вяжут на заказ, занимаются репетиторством и др.)
	1,8
	6,0
	8,2

	Занимаются сетевым маркетингом
	2,1
	2,2
	2,2

	Сдают в наем жилье, гараж, дачу, автомобиль и т.п. и/или используют проценты от сбережений
	0,6
	1,6
	0,6

	Вынуждены занимать деньги
	7,5
	8,2
	7,4

	Распродают кое-что из накопленного имущества
	0,5
	1,4
	1,4

	Ничего не предпринимают, так как ничего не могут сделать для улучшения своего положения
	20,8
	14,7
	1,2

	Ничего не предпринимают, так как считают, что в этом нет необходимости
	16,5
	7,6
	0,6

	Затруднились ответить
	3,1
	2,4
	0,4


Как видим, адаптация к новой жизни, действительно, требовала от этой группы определенных усилий и постоянной, очень активной деятельности. Для того, чтобы иметь работу, каждый десятый прошел переквалификацию, что свидетельствует о достаточно высокой гибкости и адаптивности этой страты населения Саткинского муниципального района. Действия предпринимателей по изменению своего материального положения заметно отличаются от усилий других групп респондентов и сосредоточены на своем бизнесе, который в основном им его и обеспечивает.
В то же время столь активная и разносторонняя деятельность представителей группы протопредпринимателей отнюдь не означала достижение ими очень высокого жизненного уровня. Скорее, благодаря такой гибкости и предприимчивости им удалось лишь поддерживать определенный стандарт среднеобеспеченности, что в ином случае было бы невозможно. 
2.3. Мотивационные модели протопредпринимателей

Среди потенциальных предпринимателей присутствуют носители разных мотивационных моделей, которые зачастую переплетаются, образуя сложные мотивационные совокупности. Для простоты анализа выделим три основные причины (см. табл. 11). 
Таблица 11
(в % к числу потенциальных предпринимателей)
Мотивы создания собственного дела

	
	В целом по массиву

протопредпринимателей

	
	

	Хочу быть предпринимателем
	14,3

	Нет другого места работы
	20,2

	Имею работу, но ищу лучшие условия
	45,3

	Комбинация всех вышеуказанных причин
	13,1

	Другие причины
	5,1

	Затруднились ответить
	2,1


Как видим, в основном, около половины респондентов ищут лучшие для себя условия, так как доходы у них невелики. У 53,3% протопредпринимателей семейный доход позволяет лишь сводить концы с концами. На втором месте мотивом для занятия бизнесом является отсутствие возможности найти для себя другое место работы. 

Насколько оправданы финансовые ожидания, подкрепляются ли они текущими материальными успехами? Об этом можно также судить по тем реализованным (и оставшимся не реализованными) планам за последние 2-3 года, которые имелись у опрошенных протопредпринимателей в сравнении с аналогичными данными у непредпринимательских слоев (см. табл. 12:
Таблица 12

(в  к числу опрошенных)
Что удалось реализовать респондентам за последние 2-3 года
	
	Непредпринимательские слои
	Протопредприниматели

	
	Удалось реализовать
	Не удалось реализовать
	Не предпола-галось
	Удалось реализовать
	Не удалось реализовать
	Не предпола-галось

	Улучшить жилищные условия
	20,5
	48,2
	31,3
	27,2
	48,9
	23,9

	Купить автомобиль
	13,4
	42,0
	44,6
	21,3
	42,7
	34,2

	Повысить зарплаты и ежемесячный доход
	25,0
	60,5
	14,5
	35,6
	55,4
	9,0

	Дать образование детям
	27,6
	18,8
	53,6
	23,9
	13,6
	62,5

	Приобрести дачный участок
	6,1
	19,0
	74,9
	7,1
	22,3
	70,0



По-видимому, протопредпринимательская страта обладает, благодаря более успешному решению вопроса о повышении ежемесячного дохода, несколько бόльшими материально-финансовыми возможностями, что проявляется в более активном улучшении своих жилищных условий, приобретении автомобилей. С другой стороны, на образование своих детей у протопредпринимателей идет меньшая доля расходов, так как они, по-видимому, пока планируют деньги потратить на развитие бизнеса.
На решение заняться бизнесом или воздержаться от этого влияют не только материальные предпосылки и мотивация, но также и ожидания потенциальных предпринимателей. Пока они весьма пессимистические. Лишь менее трети опрошенных считают, что через год условия для развития предпринимательства в стране будут лучше. 

Таблица 13
(в % к числу потенциальных предпринимателей)
Считают, что в следующие 6 месяцев в их населенном пункте будут хорошие условия для открытия своего дела

	
	В целом по массиву

протопредпринимателей

	
	

	Да
	17,9

	Нет
	62,8

	Затруднились ответить
	19,3


При этом совершенно очевидно, что боязнь неуспеха связана во многом именно с выраженной негативно-неопределенной оценкой возможностей для развития бизнеса.
2.4. От склонности – к предпринимательской идее

В условиях, когда примерно у половины протопредпринимателей нет уверенности в своих силах, либо – в наличии общих благоприятных условий для обзаведения собственным бизнесом, вполне понятно, что от раздумий общего характера к конкретным планам создания нового предприятия переходит лишь около 15% (латентные предприниматели) (см. табл. 14. 
Таблица 14
(в  к числу потенциальных предпринимателей)
В течение последнего года предпринимали что-либо, чтобы начать бизнес на практике

	
	В целом по массиву

протопредпринимателей
	В т.ч. по территориям

	
	
	Кунгур
	Лысьва
	Краснови-шерский район
	Черну-шинскийрайон
	КПАО

	Да
	14,8
	17,5
	18,0
	6,5
	20,3
	11,5

	Нет
	85,2
	82,5
	82,0
	93,5
	79,7
	88,5


О том, что речь идет о вполне осмысленных планах, свидетельствует высокая степень точности, с которой респонденты отвечали на вопрос о будущей отраслевой принадлежности фирмы, которую они намерены открыть (см. табл. 15). Лишь около 4% затруднились конкретно определить, в какой сфере деятельности они намерены попробовать свои силы.

Таблица 15
(в  к числу потенциальных предпринимателей)
В какой сфере деятельности хотели бы открыть свое дело

	
	В целом по массиву

предпринимателей
	В целом по массиву

протопредпринимателей

	
	
	

	Розничная торговля
	64,3
	25,0

	Строительство, ремонт
	5,0
	13,5

	Сельское хозяйство 
	0,8
	13,2

	Оптовая торговля
	8,9
	12,1

	Транспорт 
	6,3
	11,8

	Промышленность (производство)
	6,5
	10,7

	Бытовое обслуживание
	15,9
	9,9

	Туризм, спорт, культура
	0,4
	7,1

	Общественное питание
	4,0
	6,0

	Посредническая деятельность
	1,0
	4,9

	Интеллектуальные услуги (включая образование), консалтинг
	1,4
	4,7

	Финансовые услуги 
	0,6
	2,7

	Здравоохранение, медицина
	0,4
	1,6

	Научно-техническая деятельность
	0,2
	1,4

	Затруднились ответить
	0,0
	4,1


Доля потенциальных стартовых предприятий превалирует в областях розничной торговли, строительства и ремонта, производства сельскохозяйственной продукции, оптовой торговли, транспорта, промышленного производства и бытового обслуживания. Если мы сравним с уже действующими сферами деятельности предпринимателей, то увидим, что кроме розничной торговли, другие отрасли вполне могут стать теми рыночными нишами, где целесообразно открыть свое дело.

Большинство тех, кто хотел бы открыть свое дело (56,8%), зарегистрировались бы в качестве индивидуального предпринимателя без образования юридического лица. Действующие предприниматели эту организационно-правовую форму выбрали почти все (94,4%).

Насколько реалистичными можно считать планы создания собственных новых фирм, во многом зависит от наличия команды и необходимых материально-финансовых ресурсов. Как следует из результатов опроса, в значительной мере подбор команды определяется семейно-дружескими связями потенциального предпринимателя (см. диаграмму 1). 

Диаграмма 1
 (в  к числу потенциальных предпринимателей)
Кто будут совладельцы предприятия (своего дела)
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На вопрос «Из каких источников Вы получали (рассчитываете получить) средства для начала предпринимательской деятельности?» были получены следующие ответы (см. диаграмму 2). Из диаграммы следует, что для начала предпринимательской деятельности протопредприниматели в основном рассчитывают на кредиты банка или других финансовых институтов (47,8%), на собственные средства (36,7%) и помощь близких (28,7%).
Диаграмма 2
(в  к числу потенциальных предпринимателей)
Источники средств для начала предпринимательской деятельности


[image: image2.wmf]3,0

47,8

14,4

2,5

1,9

10,5

28,7

36,7

1,2

1,4

2,2

13,6

4,0

12,6

30,2

71,1

0

10

20

30

40

50

60

70

80

Личные

средства

Семья или

родственники

Друзья

Знакомые или

соседи

Коллеги по

работе

Работодатель

Банк и др.

Программы

поддержки

предп-ва

Протопредприниматели

Предприниматели


В зависимости от материального положения участников опроса и планируемых источников средств для начала предпринимательской деятельности можно выделить четыре стратегии. 

1. Иждивенческая стратегия – надежда на предоставление помощи родственниками, друзьями, коллегами и т.п. 30,7% потенциальных предпринимателей надеются на помощь близких и друзей.
2. Патерналистская стратегия – ориентация на правительственные и региональные программы поддержки предпринимательства. Лишь 14,4% протопредпринимателей надеются на государственные и региональные субсидии.

3. Рыночная стратегия – опора на собственные средства (имеющиеся сбережения, текущие доходы, кредиты банка и т.п.). Эта группа респондентов – самая активная будущих и состоявшихся участников рынка. Их 51,6% среди желающих открыть свое дело.

4. Смешанная стратегия – использование разных средств и источников. В данную группу мы включили респондентов, которые указали не менее трех планируемых источников средств для начала предпринимательской деятельности. Таких оказалось 8,8% среди будущих бизнесменов. Отличительной их особенностью является сочетание рыночной стратегий (46,9% ответов от числа респондентов этой группы), иждивенческой (46,9%) и патерналистской (21,9%).

Деление это достаточно условное, так как на вопрос об источниках средств для открытия своего дела разрешалось дать несколько ответов, поэтому однозначных  суждений нет. Однако по преобладающим ответам, характерным для той или иной стратегии, все же можно судить об определенных «бизнес-планах» будущих предпринимателей.
Из диаграммы 2 видно, как реальная жизнь отличается от планируемой. Так действующие предприниматели для организации своего дела в два раза больше потратили своих средств, чем это планируют сделать потенциальные предприниматели, в три с половиной раз меньше воспользовались кредитами банка и практически не получили никакой поддержки от государственных или региональных программ. Что касается остальных источников, связанных с близким окружением респондента, то здесь позиции почти совпадают.
ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Основные выводы по оценке предпринимательского потенциала Саткинского муниципального района
1. Население Саткинского муниципального района  позитивно воспринимает предпринимательство как особый тип деятельности и предпринимателей как его персонифицированных носителей.

2. Среди жителей района преобладают положительные эмоциональные оценки по отношению к разбогатевшим людям.

3. В целом общественно-психологический климат для развития малого бизнеса в районе вполне благоприятный. За последние годы отмечено его улучшение.

4. В составе населения Саткинского района имеется довольно значительный слой людей, желающих открыть свое дело - каждый третий  из числа опрошенных респондентов (протопредприниматели). Большинство из них не обладают достаточными ресурсами, как материальными, так и необходимыми знаниями и опытом  для открытия и ведения собственного бизнеса, поэтому лишь 15% из них предпринимали конкретные шаги по подготовке к открытию собственного дела (латентные предприниматели).

5. Социальная среда (наличие предпринимателей в своем окружении) генерирует людей, склонных к занятию предпринимательством, и зачастую играет основную роль по поддержке и развитию малого бизнеса. 

6. Количество «предпринимателей поневоле» значительно превышает количество осознанных предпринимателей, так как пока основными мотивами предпринимательской деятельности как действующих, так и потенциальных предпринимателей являются отсутствие работы или поиск лучших условий при наличии работы. 
7. Неудачный опыт занятий предпринимательством был почти у каждого третьего протопредпринимателя. В чем же были причины этих неудач? Отнюдь не в личностных качествах этих людей. Лишь 8% тех, кто пытался начать свой бизнес, убедились, что быть предпринимателем – «это не для меня». Почти половине из них (48%) просто не хватило финансовых средств на раскрутку бизнеса. На втором месте среди указанных причин неудач – завышенные требования государственных и муниципальных структур. Каждый пятый прекратил заниматься бизнесом из-за давления проверяющих, контролирующих органов (пожарная инспекция, СЭС и др.). Если бы даже половина латентных предпринимателей смогли реализовать свои бизнес-планы, то численность субъектов малого бизнеса увеличилась бы на порядок.
8. При организации своего дела главную трудность представляет решение проблемы финансов. Основными источниками финансирования являются при этом собственные средства и помощь близких. Брать взаймы деньги приходится значительной части предпринимателей, причем наличие дружеских каналов финансирования пока позволяет делать это в основном  на беспроцентной основе. Доля банков и других финансовых учреждений в формировании начального капитала для организации бизнеса крайне незначительна. Кредиты банка для этих целей получили всего 13,6% опрошенных предпринимателей. Причины этого – высокая процентная ставка кредита, длительность и сложность его оформления. 
Для изменения ситуации в Саткинском муниципальном районе необходима последовательная реализация системного подхода в организационной деятельности по поддержке и развитию малого бизнеса. 

Чтобы этого добиться, на наш взгляд, необходимо сделать следующее: 

1. Разработать муниципальную целевую комплексную программу поддержки и развития малого предпринимательства на ближайшие пять лет. Цель Программы – объединение усилий и обеспечение необходимого сотрудничества всех заинтересованных структур и ведомств на территории Саткинского муниципального района. Разработка общей структуры взаимодействия и координация общих усилий учреждений и ведомств – одна из актуальных проблем по организации поддержки и развития малого предпринимательства. Это даст возможность мобилизовать финансовые, кадровые, информационные и интеллектуальные ресурсы.
В рамках этой программы должно быть предусмотрено:

· создание единой информационно-статистической базы данных по предпринимателям и для предпринимателей (год образования, отраслевая принадлежность, организационно-правовая форма, деловые реквизиты и т.д.);
· организация бизнес-обучения и бизнес-консультирования (создание новых учебно-методических центров или на базе уже существующих) с привлечением ведущих специалистов или практиков; 
· организация финансовых ресурсов и льготного кредитования,  кредитных гарантий;

· проведение мониторинга отраслевой структуры предпринимательства для ее регулирования и определения рыночных ниш для начинающих предпринимателей и т.д.;

· проведение маркетинговых исследований потребности в товарах и услугах, производимых предпринимателями края.
� Под «протопредпринмательским ядром» в настоящем исследовании понимается социальная группа населения, базовой характеристикой которой является намерение открыть в ближайшем будущем собственное дело, стать предпринимателями в той или иной сфере.


� Качество предпринимательской среды, в свою очередь определяется двумя группами факторов – макроэкономическими (спрос, уровень сбережений, состояние конъюнктуры и т.д.) и экономической политикой (налоговый режим, административные барьеры на входе, контрольные процедуры, наличие и работоспособность бизнес-инфраструктуры и проч.).
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